Alpacalab

GEO / AI VISIBILITY AUDIT VZOROVA FIRMA * DEMO DATA

Al vas zna.
Otazka je, jestli vas doporuci.

Audit ukazuje, jak se znacka objevuje v odpovédich ChatGPT, Google Al, Gemini a Pergi NG (-} (B g ¢
kdo ziskava doporuceni misto ni a které zmeény maji nejvétsi obchodni dopad. 46 O/
([ J
[ J
AI VISIBILITY SHARE OF VOICE
Podil relevantnich odpovédi, kde se znacka objevila. Podil zminek proti hlavnim konkurentim.
4 2\
MONEY PROMPT COVERAGE NEJVETSI MEZERA
Viditelnost u dotaz( blizko rozhodnuti a nakupu. Gemini je platforma s nejslabsi viditelnosti.
G J
80/20 ZAVER

Al vas zna. Nedoporucuje vas ale tam, kde se rozhoduije.

Nejvétsi prileZitost neni ve vyrobé desitek novych ¢lankd. Prvni krok je posilit rozhodovaci témata, citované zdroje a nékolik
existujicich stranek s nejvétSim potencialem.
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01/ PLATFORMY

Kde vas Al
skutecnée vidi.

MeéFime pritomnost znacky napfic¢ hlavnimi Al odpovédmi. Samotna zminka nestaci: sledujeme také
doporuceni, citace a relativni silu proti konkurenci.

VIDITELNOST PODLE PLATFORMY

ChatGPT

Google Al Mode
D

Gemini

Perplexity
D

PLATFORMA

ChatGPT

Google Al Mode

Gemini

Perplexity

CO TO ZNAMENA

VISIBILITY

38 %

54 %

8%

67 %

38 %

54 %

8 %

67 %

CITACE

5 URL

8 URL

1 URL

11 URL

o/

%

NEJLEPSI PLATFORMA

Perplexity

pouziva znacku nejcastéji.

\
KRITICKA MEZERA
Gemini znacku témé&r nepouziva.

J

AI SOV

16 %

24 %

4%

29 %

TREND

Viditelnost neni rovhomérna. NejrychlejSi posun o¢ekdvame tam, kde uz znacka ma zakladni autoritu, ale Al zatim necituje spravné URL

nebo ji nezarazuje mezi doporucené moznosti.

VZOROVY REPORT / DEMO DATA
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02 / KONKURENCE & MONEY PROMPTS

Kdo bere odpoved,
misto vas.

dotaz(, které predchazeji vybéru dodavatele.

AI SHARE OF VOICE POKRYTI PODLE FAZE ROZHODOVANI

Discovery

Konkurent A 34 %
D

Konkurent B 27 % Problem

Vase znacka 18 %
CE— Comparison
L )
Konkurent C 12%
D
Decision
Ostatni 9%
PROMPT VY KONK. A KONK. B

nejlepsi B2B marketingova agentura

SEO agentura Praha doporuceni

GEO optimalizace webu

jak dostat firmu do ChatGPT

Al SEO agentura

NEJVETSI PROBLEM

Al vas zna u obecnych témat, ale u rozhodovacich dotaz(i témér mizite. To je presné misto, kde ma optimalizace nejvétsi obchodni

hodnotu.

VZOROVY REPORT / DEMO DATA Alpacalab + GEO / Al Visibility Audit « O

72 %

55 %

AR

8 %

PRIORITA

HIGH

HIGH

MED

MED

HIGH

B]
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03 / CITACE & OBSAH

Odkud Al bere
odpoved misto vas.

AI odpovédi stoji na zdrojich. Proto sledujeme, které domény a konkrétni URL modely cituji a kde je mozné

ziskat rychlejSi autoritu nez tvorbou dalSiho obecného ¢lanku.

NEJCASTEJI CITOVANE DOMENY

konkurent-a.cz 18

odbornyportal.cz 14

linkedin.com 11

reddit.com 9

vasefirma.cz 3

CONTENT GAP / TEMATA, KTERA CHYBI

GEO vs. SEO

Jak dostat znacku do AI odpovédi

Al visibility measurement

Srovnani agentur / pristupt

Jak Al vybira citované zdroje

80/20

v

CITOVANYCH VLASTNICH URL

Pouze ¢ast obsahu funguije jako zdroj.

12

CITATION OPPORTUNITIES

Externi zdroje, kde ma smysl ziskat zminku.

HIGH

HIGH

MED

HIGH

MED

Rozhodovaci obsah

Edukacni + leadgen

Metodika / ddvéryhodnost

Comparison

Autorita / GEO

Prvni krok: prepracovat 8 existujicich URL, vytvofit 3 decision/comparison stranky a posilit 5 externich zdrojd, které Al v tématu uz

pouziva.

VZOROVY REPORT / DEMO DATA
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04 / TECHNICKA PRIPRAVENOST

Je web pro Al
Citelny a duveryhodny?

Technika sama GEO nevyhraje, ale miZze ho brzdit. Kontrolujeme indexaci, entity, strukturovana data, interni
propojeni i to, zda je jasné, kdo obsah publikuje a pro¢ mu véfit.

@ Crawlability / indexace (o]¢
6 8 / /I O O @ Canonical / duplicity OK
@ Organization entity UPRAVIT
TECHNICKA PRIPRAVENOST @ Author entity UPRAVIT
@ Schema markup (o] ¢
Dobry zéklad. Nejvétsi mezery jsou v
entitach, author signélech a zastaralém @ Interni propojeni UPRAVIT
obsahu.
@ Content freshness UPRAVIT
CO OPRAVIT JAKO PRVNI
01 ENTITY 02 INTERNI LINKING
Sjednotit firemni entitu, autory a klicové experty napri¢ webem. Propojit money pages s tématy, ktera Al uz chape a cituje.
03 FRESHNESS 04 SCHEMA
Aktualizovat obsah, kde se méni data, nastroje nebo doporucené Doplnit strukturu tam, kde pomUzZe strojovému pochopeni obsahu.

postupy.
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05 / 80/20 PLAN

Ctyfi priority.
Ne Ctyricet ukolu.

Audit konci konkrétnim poradim prace. Cilem neni report do Supliku, ale seznam zmén, které Ize prevést do
obsahu, techniky a distribuce a nasledné znovu zmérit.

01 MONEY CONTENT

02 EXISTING CONTENT

03 CITATIONS

90DENNI ROADMAPA

0-30 dni

Audit, benchmark, quick wins

CiL PRO RE-AUDIT

AI VISIBILITY

46 % 60 %+

VZOROVY REPORT / DEMO DATA

3 comparison / decision stranky Nejvyssi obchodni intent

8 existujicich URL

5 kli¢ovych zdrojt

31-60 dni

Money content, entity,
technické Upravy

SHARE OF VOICE

18 % 28 %+

Rychlejsi nez tvorba od nuly

Posileni dlivéry a cita¢niho footprintu

61-90 dni 90. den
Citation building, obsahové Re-audit a porovnani posunu
clustery

MONEY COVERAGE CITOVANE URL

31 % 50 %+ 7 15+
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